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NASTAVNO-NAUCNOM I IZBORNOM VECU
EKONOMSKOG FAKULTETA
UNIVERZITETA U BEOGRADU

Na osnovu odluke Izbornog veca Ekonomskog fakulteta Univerziteta u Beogradu broj 1812/1 od
11.6.2025. godine odredeni smo u komisiju za pripremu izvestaja po konkursu za izbor u zvanje i
zasnivanje radnog odnosa jednog docenta za uZu nau&nu oblast Poslovna ekonomija i
menadZment, predmeti Kanali marketinga, Trgovinski menadZment i MenadZment odnosa
sa kupcima.

Na konkurs objavljen u listu ,,Poslovi“, broj 1149 od 18.6.2025. godine u predvidenom roku
prijavio se jedan kandidat:

[. dr Aleksa Doki¢, doktor ekonomskih nauka

Na osnovu detaljne analize konkursnog materijala podnosimo sledeéi

IZVESTAJ

(1) dr Aleksa Dokié¢

1.1. Biografija

Aleksa Doki¢ roden je u Beogradu 4. oktobra 1992. godine, gde je zavr$io osnovnu $kolu i IX
gimnaziju ,,Mihajlo Petrovi¢ Alas“ kao nosilac Vukove diplome. Ekonomski fakultet u Beogradu
upisao je 2011. godine, a diplomirao u junu 2015. godine kao najbolji student smera Trgovinski
menadZment i marketing, sa prose¢nom ocenom 9,73/10,00. Zvanje mastera iz oblasti Odrzivog
upravljanja resursima (M.Sc. in Sustainable Resource Management) stekao je 2017. godine na
prestiznom Tehni¢kom univerzitetu u Minhenu (Zechnische Universitit Miinchen — TUM), sa
prose¢nom ocenom 1,2/1,0, ¢ime se svrstao u 6% najboljih studenata ovog fakulteta. Paralelno sa
ovim, Skolske 2016/17 upisuje i master program Poslovno upravljanje — Trgovina: menadZment
prodaje i lanca snabdevanja na Ekonomskom fakultetu u Beogradu, gde je polozio sve ispite
predvidene nastavnim planom i programom sa proseénom ocenom 10,0/10,0. Svoju drugu master
tezu odbranio je 2019. godine.

Tokom studija, bio je stipendista Fonda za mlade talente ,,Dositej Obradovi¢®, Skupstine grada
Beograda i programa za stipendiranje inostranih studenata u Nemackoj Vlade Bavarske, kao i
Sasakawa i Sylff fondacije. Pored navedenog, bio je ucesnik mnogobrojnih domaéih i
medunarodnih konferencija, seminara i letnjih 3kola.



Aleksa Doki¢, u zvanju asistenta, izvodi nastavu na predmetima Kanali marketinga, Trgovinski
menadzment, Trgovinski marketing i menadzment prodaje, MenadZzment odnosa sa kupcima i
Elektronska trgovina. Bio je angazovan je na LSE Business and Management B.Sec. kursu, u okviru
predmeta Principles of Marketing, Strategy i Core Management Concepts, a trenutno izvodi

nastavu na predmetima Management and Innovation of E-business, Information Systems
Management | Marketing Management.

Doktorske studije upisuje 2018. godine. Polozio je sve predmete predvidene studijskim
programom Poslovno upravljanje, sa prose¢nom ocenom 10,0/10,0 (PoloZeni predmeti su:
Metodologija nau¢nog istrazivanja I-D, Metodi i tehnike nau¢nog istraZivanja i analize,
Modeliranje i optimizacija, Metodologija nau¢nog istrazivanja I1-D, Trgovina i kanali distribucije,
Ekonomika strategije, Upravljanje korporativnim finansijama, Trgovinski menadZment i
marketing i Operaciona istrazivanja). Doktorsku disertaciju na temu ,Digitalizacija nabavke

maloprodajnog lanca snabdevanja u uslovima viSekanalne integracije* odbranio je 7.10.2024.
godine.

Aleksa Doki¢ je ¢lan Srpskog udruZenja za marketing, a bio je i ¢lan Srpske asocijacije menadzera.
Bio je ¢lan upravnog odbora ASECU Youth organizacije, a trenutno je predsednik UO Udruzenja
Ada Medica. Autor je 21 rada iz oblasti elektronske trgovine, maloprodajnog poslovanja i
upravljanja lancem snabdevanja, od kojih su dva objavljena u ¢asopisima kotiranim na SSCI listi.

1.2. Nastavno-pedagoski rad

Aleksa Doki¢ je od 2017. godine angazovan u nastavhom-pedagoskom procesu na Univerzitetu u
Beogradu, prvo kao student angazovan u nastavi, zatim kao saradnik u nastavi u periodu 2017-
2019, a zatim i kao asistent od 2019. godine do 2025. godine na Ekonomskom fakultetu u
Beogradu. Kvalitet nastavno-pedagoskog rada moze se videti kroz dobijene ocene na godisnjim
anonimnim anketama koje sprovodi Ekonomski fakultet, gde je njegov rad visoko ocenjen od
strane samih studenata. U periodu od Skolske 2017/18. do $kolske 2023/24. godine, ostvarene
prose¢ne ocene pedagoskog rada po predmetima su:

e Trgovinski marketing i menadzment prodaje (4,38)

e Trgovinski menadzment (4,46)

e Kanali marketinga (4,51)

¢ MenadZment odnosa sa kupcima (4,30)

e Elektronska trgovina (4,51)
Pored osnovnih akademskih studija na srpskom jeziku, Aleksa Doki¢ veé nekoliko godina
uCestvuje u izvodenju nastave na engleskom jeziku, na zajedni¢ckom programu osnovnih studija sa
London School of Economics. U okviru ovih studija, izvodio je nastavu na predmetima Strategy i
Core Management Concepts, a trenutno izvodi nastavu na predmetima Management and
Innovation of E-business, Information System Management i Marketing Management.



Aleksa Doki¢ je od 2024. godine takode angaZovan kao gostujuci predavaé na prestiznoj poslovnoj
Skoli Catdlica Porto Business School - Universidade Catélica Portugesa, gde izvodi nastavu na
master studijama na predmetu E-commerce and Automation (prethodno E-commerce)

1.3. Nau¢no-istrazivacki doprinos kandidata
U prethodnom periodu Aleksa Doki¢ je objavio znacajan broj radova u razli¢itim kategorijama.

Ukupno je objavio 21 rad: 1 (M14), 1 (M21), 1 (M22), 3 (M24), 6 (M33), 2 (M34), | (M42), |
(M44), 3 (M51). 1 (M53), 1 (M63).

UcCestvovao je u radu fakultetskih tela poput Disciplinske komisije, Komisije za samovrednovanje
i Komisije za sprovodenje prijemnog ispita. Clan je Saveta Ekonomskog fakulteta u Beogradu i
obavlja funkciju sekretara Katedre za poslovnu ekonomiju i menadZment. Takode je ¢lan Komisije
za priznavanje stranih visokoskolskih isprava i zamenik ¢lana Eticke komisije.

Recenzent je u viSe naucnih Casopisa, poput Technology in Society, Journal of Journal of Family
Business Management, Economic Research — Ekonomska IstraZivanja, Management: Journal of
Sustainable Business and Management Solutions in Emerging Economies i International Journal
of Emerging Markels.

Spisak objavljenih radova (2017-2025):

Petkovi¢, G., Uzar, D. and Dokié¢, A. (2022), "Fraud Vulnerability in the Organic Food Supply
Chain in Serbia: Analysis of Farmers, Packagers, Importers and Retailers", Soucie, S. and
Pestek, A. (Ed.) Counterfeiting and Fraud in Supply Chains, Emerald Publishing Limited,
Bingley, pp. 73-90. https://doi.org/10.1108/978-1-80117-574-620221004 (M14)

Stojkovi¢, D., Doki¢, A., Vlacic, B., & Silva, S. C. e. (2021). Toward the inter-channel synergy
renaissance in emerging markets: Evidence from adding clicks to bricks in Serbia.
International Journal of Emerging Markets, 18(9), 3309-3333.
https://doi.org/10.1108/IJOEM-10-2020-1166 (M21)

Doki¢, A., Stamenkovi¢, M., & Stojkovi¢, D. (2023). Multiple channel strategy selection: A
roadmap perspective for brick-and-click retailers. Electronic Commerce Research and
Applications, 57, 101234. https://doi.org/10.1016/j.elerap.2022.101234 (Computer
Science, Information Systems; Computer Science, Interdisciplinary Applications M21 /
Business M22)

Petkovi¢, G., Doki¢, A., Vasi¢, V. (2021). How Does Organisational ICT Implementation Affect
E-Commerce Potential? Empirical Evidence from Serbia. Management: Journal of
Sustainable ~ Business and Management Solutions in Emerging Economies.
https://doi.org/10.7595/management.fon.2021.0037 (M24)

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovié, D., & Dokié, A. (2020). Sustainable supplier evaluation:
From a theoretical concept to a strategic and operational asset in sustainable supply chain




management. Ekonomika Preduzeca, 68(3—4), 180-200.
https://doi.org/10.5937/ekopre2004180p (M24)

Dokié¢, A., Uzar, D., Petkovi¢, G., & Stojkovié, D. (2020). Impact of commercial and investment
activities in agriculture on local development. Economics of Agriculture, 67(2), 569-584.
https://doi.org/10.5937/ekoP0lj2002569D (M24)

Doki¢, A., Petkovic, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., Leveraging last mile delivery in omnichannel
retail, Trade Perspectives (2024). Emerging trends and concepts in achieving sustainable
trade and retail, Zagreb, 28-29 november 2024, Zagreb : Faculty of economics and
business University of Zagreb, 2024 (M33)

Doki¢, A., Developing sustainable supplier evaluation framework — the 10 Cs of supplier
evaluation (2024). 20th international conference of ASECU: Strengthening economic
resilience in the conditions of dis-integrated markets and global crises, Tesli¢, May 15-
17, 2024, Faculty of Economics, University of Banja Luka Republic of Srpska, Bosnia
and Herzegovina (M33)

Doki¢, A., Stamenkovi¢, S., Stojkovi¢, D. (2021). Maloprodaja i operaciona istrazivanja:
Istrazivacke perspektive. XLVIII Simpozijum o operacionim istraZivanjima (SYM-OP-IS
2021), pp.433-438, 20.-23. September, Banja Kovilja¢a, Serbia (M33)

Bogeti¢, Z., Petkovi¢, G., Stojkovi¢, D., Dokié, A. (2021). Efficient B2B account-based-marketing
response for Covid-19 time and beyond. Proceedings of The International Scientific
Conference, Zagreb, Croatia, pp. 101-116, [ISBN 978-953-346-168-7 (M33)

Petkovi¢, G., Bogetic, Z., Stojkovi¢, D., Dokié, A. (2020). Trade policy measures for strengthening
global value chains and local supply chains in the period of COVID-19 pandemic.
Proceedings of The International Scientific Conference, Zagreb, Croatia, pp. 1-14, ISBN
978-953-346-149-6 (M33)

Stojkovic, D.. Dokié, A., Silva, S., Vlacic, B. (2020), Striving for Cross-channel Synergy: A Study
of SMEs in Transition Economy. Proceedings of the European Marketing Academy, 49th
Annual EMAC Conference, Budapest, Hungary (M33)

Stamenkovi¢, M., Dokié, A., Stojkovi¢, D. (2021). Multiple-channel Strategy Selection: A Novel
Application of Dominance-based Rough Set Approach. 3/st European Conference on
Operational Research, Athens, 256. (M34)

Stamenkovic¢, M., Stojkovi¢, D., & Dokié¢ A. (2022). Attribute Significance Index: A New Take
on the Managerial Aspects of Dominance-Based Rough Set Approach. 32nd EURO
Conference, 58-59 (M34).

Stojkovi¢, D., Doki¢, A. (2021) Elektronska trgovina u Republici Srbiji, CID Ekonomskog
Jakulteta, Beograd, ISBN 978-86-403-1713-9 (M42)

Bogeti¢, Z., Doki¢, A. (2020). Viseslojno mapiranje dobavljaca kao instrument ostvarenja i
implementacije odrzivog lanca snabdevanja. Ekonomska politika i razvoj — tematski
zbornik, CID — Ekonomski fakultet, Belgrade, pp. 167-197. ISBN: 978-86-403-1668-2
(M44)

Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., Dokié¢, A. (2021). Znacaj digitalizacije nabavke u ostvarivanju
visekanalne maloprodajne izvrsnosti, Marketing, 52(3) (M51)

Doki¢, A., & Stojkovi¢, D. (2020). Elektronska nabavka kao poslovni koncept sa strate$kim i
operativnim implikacijama po trgovinsko poslovanje (Electronic procurement as a



business concept with strategic and operational implications on modern trade).
Ekonomske Ideje i Praksa, 36,31-51. (M51)

Stojkovi¢, D., Mani¢, E., Bogeti¢, Z., Dokié, A. (2018). Regional Retail Sector Development in
Serbia — Key Performance and Development Indicators’ Gap. Economic Themes, 56(3),
335-356. DOI: 10.2478/ethemes-2018-0020 (M51)

Petkovi¢, G., Dokié, A., Bogeti¢, Z., & Stojkovié, D. (2020). The Effects of Covid-19 Pandemics
on Changes in Shopping Behavior across Different Market Segments, Journal of Service,
Innovation and Sustainable Development, 1(1-2)1, 69-86, DOI:
10.33168/S1SD.2020.0105 (M53)

Stojkovi¢, D., Bogeti¢, Z., Doki¢, A (2021). Trgovacke prakse: zakonska regulativa i uticaj na
odnose unutar lanca snabdevanja prehrambenim proizvodima. In: Ekonomska politika u
Srbiji i svetu u 2021: u susret globalnim Sokovima i rastuéoj neizvesnosti. Ekonomski
Jakultet, Belgrade, pp. 127-143. ISBN 978-86-403-1681-1 (M63)

Opis najznacajnijih radova (2017-2025):

Stojkovi¢, D., Doki¢, A., Vlacic, B., & Silva, S. C. e. (2021). Toward the inter-channel synergy
renaissance in emerging markets: Evidence from adding clicks to bricks in Serbia.
International Journal of  Emerging Markets, 18(9), 3309-3333.
https://doi.org/10.1108/1IJOEM-10-2020-1166 (M21)

Ovaj rad se nadograduje na postojeca istraZivanja u oblasti integracije oflajn i onlajn kanala i
doprinosi procesu stvaranja interkanalne sinergije. Nalazi ove studije isti¢u kontinuiranu borbu
maloprodavaca sa trzista u razvoju u pogledu potpune iskoriséenosti i sinergijske integracije novo-
implementiranih onlajn kanala. Shodno tome, usled stru¢nosti i preovladujuée uloge etabliranih
oflajn kanala, maloprodavci se i dalje oslanjaju na oflajn faktore podrske kako bi odrzali
performanse i istovremeno generisali interkanalnu sinergiju. Posledi¢no, omnikanalni nivo
sinergije uglavnom ostaje nedostizan za maloprodavce koji prolaze kroz proces oflajn-onlajn
integracije na trzistima u razvoju.

Priroda i struktura trziSta u razvoju, koja se odlikuje heterogenom maloprodajnom strukturom sa
Sirokim spektrom maloprodajnih formata dodatno naglasava potrebu za prevazilazenjem jaza u
integraciji kanala. Stavise, strategija marketing kanala poseduje brojne elemente specifiéne za
pojedinacne zemlje, te se integracija kanala i stvaranje interkanalne sinergije na trZiStima u razvoju
moraju analizirati kontekstualno. U okviru ove studije, usvojen je omnikanalni kontekst kao
najnapredniji maloprodajni oblik sa stanovista strateske interkanalne integracije, kako bi se
istrazili potencijalni pokretaci interkanalne sinergije.

Empirijsko istrazivanje sprovedeno je na maloprodavcima koji implementiraju model ,,click-to-
brick”. Srpsko maloprodajno trziste je analizirano u odnosu na prethodno pomenute specifiéne
izazove i znacaj oflajn-onlajn integracije za maloprodavce koji posluju na trZistima u razvoju. Kao
tranziciona ekonomija sa mnogim karakteristikama razvijenih trzista, Srbija se i dalje suo¢ava sa
neravnomernim urbanim i ekonomskim razvojem maloprodaje, kao i fragmentiranom



maloprodajnom  strukturom koja obuhvata Sirok spektar maloprodajnih formata, $to je &ini
pogodnom za istraZivanje viSekanalnih strategija.

* Doki¢, A., Stamenkovi¢, M., & Stojkovi¢, D. (2023). Multiple channel strategy selection:
A roadmap perspective for brick-and-click retailers. Electronic Commerce Research and
Applications, 57, 101234. https://doi.org/10.1016/j.elerap.2022.101234  (Computer

Science, Information Systems; Computer Science, Interdisciplinary Applications M21 /
Business M22)

U okviru ovog rada, razvijen je alat za prioritizaciju ,brick-and-click” modela koji pomaze
maloprodavcima u tranziciji sa visekanalne na omnikanalnu strategiju. Razvijeni alat predstavlja
strateSku mapu koja prevazilazi ograni¢enja postojece literature, usmerene na teorijsku analizu
procesa tranzicije ka omnikanalnoj strategiji ili razvoj stati¢nih, dijagnosti¢kih i kvalitativnih
klasifikacionih okvira za viSekanalne modele. Kvantitativna merljivost, potencijal za benémarking
i prediktivna sposobnost alata za prioritizaciju viSekanalnih strategija postizu se primenom metode
visekriterijumske podrske odlu¢ivanju, zasnovane na pristupu dominantnih grubih skupova.
Rezultat metode je skup ,,ako-onda™ odluka koje su po svojoj prirodi normativne i usmeravaju
menadzersku paznju ka aspektima marketinskih kanala relevantnim za implementaciju odredene
visekanalne strategije.

PredloZen je novi indeks znacaja atributa koji meri vaZnost svakog kljuénog indikatora
performansi u postizanju odredene viSekanalne strategije. Ovo je omogudilo identifikovanje
mogucih putanja viSekanalnog razvoja i optimizovane strategije tranzicije maloprodavaca ka
viSekanalnom poslovanju. Nalazi istrazivanja istiCu vaznost optimizacije koncentracije i fokusa
prodaje putem onlajn kanala, dva atributa koje su autori predlozili radi preciznijeg prikaza
dimenzije ciljeva kanala u viSekanalnom okruZenju, kao kljuéne preduslove za implementaciju
omnikanalne strategije.

e Petkovi¢, G., Doki¢, A., Vasi¢, V. (2021). How Does Organisational ICT Implementation
Affect E-Commerce Potential? Empirical Evidence from Serbia. Management: Journal of
Sustainable  Business and Management Solutions in Emerging Economies.
https://doi.org/10.7595/management.fon.2021.0037 (M24)

Cilj ove studije bio je da ispita odnos izmedu organizacione implementacije IKT-a, ukljuéujuci
prisustvo IKT-a i intenzitet njegove upotrebe, i kapaciteta B2B i B2C veb-sajtova da olak3aju e-
trgovinske aktivnosti. Digitalne vestine zaposlenih identifikovane su kao kljuéni ljudski aspekt
organizacione implementacije IKT-a koji uti¢e na funkcionalnost korporativnih e-trgovinskih veb-
sajtova. Kako bi se u analizu ukljucila organizaciona perspektiva, u konceptualni model su uvedeni
i analizirani nivoi koris¢enja savremenih IKT resenja, kao §to su radunarstvo u oblaku, prenosive
tehnologije i eksternalizacija e-trgovinskih aktivnosti, i posmatrani kao potencijalni posrednici.
Analiza je sprovedena na osnovu empirijskih podataka Republi¢kog zavoda za statistiku Srbije,
uzimajuci u obzir da je Srbija prepoznata kao karakteristiCan primer trzista u tranziciji.



Doprinos ovog rada je dvostruk, obuhvatajuci i teorijske i prakti¢ne implikacije. Prvo, postojece
znanje je proSireno, s obzirom na to da, prema na$im saznanjima, ovo istrazivanje predstavlja
Jedini rad koji empirijski ispituje efekat organizacione implementacije 1KT-a na e-trgovinski
potencijal veb-sajtova. Rad takode donosi znacajan teorijski doprinos, jer obuhvata kako direktne,
tako i indirektne efekte digitalnih vestina zaposlenih na razvoj poslovnog e-trgovinskog
potencijala, kao i organizacione uloge razli¢itih IKT reSenja u tom procesu. Drugo, dobijeni
rezultati poseduju i prakti¢nu vrednost, jer pruzaju korisne uvide menadzerima u pogledu pravaca
implementacije IKT-a koji donose najvece koristi u olakSavanju e-trgovinskih aktivnosti veb-
sajtova, u zavisnosti od veli¢ine preduzeca. Dodatno, rad otvara odredena pitanja za diskusiju u
vezi sa razlikama izmedu preduzeca iz tranzicionih ekonomija i razvijenih trzidta u pogledu
pristupa implementaciji IKT-a i odgovarajuceg efekta na funkcionalnost e-trgovinskih veb-sajtova.

e Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovi¢, D., & Doki¢, A. (2020). Sustainable supplier
evaluation: From a theoretical concept to a strategic and operational asset in sustainable
supply  chain  management.  Ekonomika  Preduzeéa,  68(3—4), 180-200.
https://doi.org/10.5937/ekopre2004 180p (M24)

Ovaj rad je inspirisan strateskim i operativnim potencijalom odrZive evaluacije dobavljaca (SSE)
unutar savremene prakse odrzivog upravljanja lancem snabdevanja (SSCM) i motivisan uo¢enim
nedoslednostima u teorijskim razmatranjima i istrazivackim pristupima ovoj temi. Cilj istrazivanja
Je da pruzi sveobuhvatan uvid u savremene pristupe SSE-u i analizira zanemarivanje njegovog
strateSkog i operativnog znacaja u kontekstu SSCM-a. Kako bi se ovaj cilj adekvatno postigao, rad
je strukturiran na osnovu dva definisana istrazivacka pitanja:

IP1: Kako se SSE moZe teorijski locirati? Ovo istrazivacko pitanje usmereno je na razumevanje
pozicije SSE-a u savremenoj naucnoj literaturi, pri cemu se naglasak stavlja na diferencijaciju
SSE-a od SE-a i razumevanje intra-kategorijalnih razlika u SSE pristupima. To podrazumeva
razlaganje razlicitih delimi¢no odrzivih modela evaluacije dobavljaca, kao §to su zeleni, socio-
ekonomski i socio-ekoloski SSE modeli, od potpunih, sveobuhvatnih i, istinski* SSE modela koji
nedeljivo sagledavaju sve tri dimenzije odrzivosti.

IP2: Kako savremeni SSE pristupi prevazilaze savremene naucne i prakticne izazove u kontekstu
SSCM-a? Ovo istrazivacko pitanje ima za cilj da utvrdi na koji na¢in savremeni SSE pristupi
odgovaraju na izazove sa kojima se suocavaju moderne tehnike korporativnog upravljanja. Ovi
izazovi podrazumevaju teorijsku ujednacenost i prakti¢nu primenljivost. Teorijska ujednacenost
znaci da analizirani pristup mora biti u skladu sa nau¢nim principima i da videstruka iterativna
metodoloSka primena ne narusava teorijske osnove i obuhvat istrazivanja. Prakti¢na primenljivost
odnosi se na ukupnu vrednost i doprinos SSE modela, §to se prvenstveno odreduje kroz njegov
medusektorski potencijal primene i validnost modela u kontekstu $ire korporativne prihvaéenosti.

* Stojkovi¢, D., Doki¢, A. (2021) Elektronska trgovina u Republici Srbiji, CID Ekonomskog
fakulteta, Beograd, ISBN 978-86-403-1713-9 (M42)



Elektronska trgovina je oblast koja privla¢i veliku paznju od svog nastanka pa do danas. Razli¢ite
su bile prognoze kakav ¢e uticaj elektronska trgovina imati u svetskim razmerama, od onih koji su
tvrdili da ¢e ona potpuno zameniti klasi¢nu trgovinu do onih koji su mislili da je to prolazna novina
koja ¢e brzo nestati sa trzista. Danas je definitivno poznato da elektronska trgovina 2021. godine
ima veliki znacaj i u svetu i u Srbiji i da e taj znagaj rasti i u buduénosti.

Elektronska trgovina u Srbiji je zna¢ajna tema nauéne i struéne literature. Medutim, do sada se
niko nije sistemski bavio stanjem i perspektivnom razvoja elektronske trgovine Srbije. To je
otvorilo prostor da se sprovedu istrazivanja internet korisnika i trgovaca i da se urade dubinski
intervjui sa kljucnim zainteresovanim stranama u elektronskoj trgovini Srbije. Ta istraZivanja i
dobijeni rezultati su koriS¢eni u pisanju ove monografije.

1.4. Ispunjenost uslova predvidenih za izbor u zvanje docenta

Kandidat dr Aleksa Doki¢ ispunjava sve uslove propisane Pravilnikom o minimalnim uslovima za
sticanje u zvanje nastavnika na Univerzitetu u Beogradu, kao i sve izborne uslove.

OPSTI USLOV:

Opsti uslov Ispunjenost uslova
Nauéni naziv doktora nauka iz naucne oblasti za | Ispunjen
koju se bira stecen na akreditovanom univerzitetu | Doktorska disertacija pod nazivom
i akreditovanom studijskom programu u zemlji ili | ,Digitalizacija nabavke maloprodajnog lanca
diploma doktora nauka ste¢ena u inostranstvu, | snabdevanja u uslovima visekanalne
priznata u skladu sa Zakonom o visokom | integracije”, odbranjena 7.10.2024. godine na
obrazovanju. Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu.

OBAVEZNI USLOVI:

(zaokruZiti ispunjen uslov za zvanje u koje se ocena / broj godina radnog iskustva
bira)
I | Pristupno predavanje iz oblasti za koju se | Pristupno predavanje odrzano je 21.7.2025.
bira, pozitivno ocenjeno od strane | Kandidat je dobio proseénu ocenu 5,0
visokogkolske ustanove

2 [ Pozitivna ocena pedagoikog rada u | Ispunjen
studentskim anketama tokom celokupnog | Proseéna ocena pedagoikog rada dobijena na
prethodnog izbornog perioda osnovu studentskog vrednovanja za predmete
(maksimum je 5):

» Trgovinski marketing i menadzment

prodaje (4,38)

* Trgovinski menadzment (4,46)

* Kanali marketinga (4,51)

* Menadzment odnosa sa kupcima (4,30)




® Elektronska trgovina (4,51)
Kandidat je dobitnik nagrade za pedagoski rad
u skolskoj 2023/24

L]

Iskustvo u pedago$kom radu sa studentima Ispunjen

8 generacija studenata na Ekonomskom
fakultetu Univerziteta u Beogradu

Broj radova, Navesti éasopise, skupove, knjige i drugo
(zaokruZziti ispunjen | saopStenja, citata i
uslov za zvanje u koje se | dr
bira)
Objavljen jedan rad iz | 1-M21 Ispunjen
kategorije M20 ili tri | [-M22 e Stojkovi¢, D., Dokié, A., Vlacic, B., & Silva, S. C.
rada iz kategorije M51 iz | 3-M24 e. (2021). Toward the inter-channel synergy
nauéne oblasti za koju se | 3-M51 (2 rada M51 i renaissance in emerging markets: Evidence from
bira. jedan rad M14 koji adding clicks to bricks in Serbia. /nternational
menja jedan rad Journal of Emerging Markets, 18(9), 3309-3333.
M51) https:/doi.org/10.1108/1JOEM-10-2020-1166
(M21)

e Doki¢, A., Stamenkovi¢, M., & Stojkovié, D.
(2023). Multiple channel strategy selection: A
roadmap perspective for brick-and-click retailers.
Electronic Commerce Research and Applications,
57,101234,
https://doi.org/10.1016/j.elerap.2022.101234
(Computer Science, Information Systems;
Computer Science, Interdisciplinary Applications
M21 / Business M22)

e Petkovié, G., Doki¢, A., Vasic, V. (2021). How
Does Organisational ICT Implementation Affect E-
Commerce Potential? Empirical Evidence from
Serbia. Management:Journal of Sustainable
Business and Management Solutions in Emerging
Economies.
https://doi.org/10.7595/management.fon.2021.0037
(M24)

e Petkovi¢, G., Bogetic, Z., Stojkovié, D., & Dokié,
A. (2020). Sustainable supplier evaluation: From a
theoretical concept to a strategic and operational
asset in sustainable supply chain management.
Ekonomika Preduzeéa, 68(3—4), 180-200.
https://doi.org/10.5937/ekopre2004180p (M24)

e Dokic, A., Uzar, D., Petkovié, G., & Stojkovié, D.
(2020). Impact of commercial and investment
activities in agriculture on local development.




Economics of Agriculture, 67(2), 569-584,
https://doi.org/10.5937/ekoPolj2002569D (M24)

Doki¢, A., & Stojkovi¢, D. (2020). Elektronska
nabavka kao poslovni koncept sa strateskim i
operativnim implikacijama po trgovinsko
poslovanje (Electronic procurement as a business
concept with strategic and operational implications
on modern trade). Ekonomske Ideje i Praksa, 36,
31-51.(M51)

Bogeti¢, Z., Stojkovic, D., Dokié, A. (2021).
Znacaj digitalizacije nabavke u ostvarivanju
videkanalne maloprodajne izvrsnosti, Marketing,
52(3) (M51)

Petkovic¢, G., Uzar, D. and Dokié, A. (2022),
"Fraud Vulnerability in the Organic Food Supply
Chain in Serbia: Analysis of Farmers, Packagers,
Importers and Retailers", Soucie, S. and Peitek, A.
(Ed.) Counterfeiting and Fraud in Supply Chains,
Emerald Publishing Limited, Bingley, pp. 73-90.
https://doi.org/10.1108/978-1-80117-574-
620221004 (M14)

Saopsten jedan rad na
nauénom skupu,
objavljen u celini (M31,
M33, M61, M63)

6-M33
1-M63

Ispunjen

Doki¢, Aleksa, Petkovic, Goran, Bogetié, Zoran,
Stojkovié, Dragan, Leveraging last mile delivery in
omnichannel retail, Trade Perspectives (2024).
Emerging trends and concepts in achieving
sustainable trade and retail, Zagreb, 28-29
november 2024, Zagreb : Faculty of economics and
business University of Zagreb, 2024 (M33)

Dokic, Aleksa, Developing sustainable supplier
evaluation framework — the 10 Cs of supplier
evaluation (2024). 20th international conference of
ASECU: Strengthening economic resilience in the
conditions of dis-integrated markets and global
crises, Tesli¢, May 15-17, 2024, Faculty of
Economics, University of Banja Luka Republic of
Srpska, Bosnia and Herzegovina (M33)

Petkovi¢, G., Bogeti¢, Z., Stojkovié, D., Dokié, A,
(2020). Trade policy measures for strengthening
global value chains and local supply chains in the
period of COVID-19 pandemic. Proceedings of
The International Scientific Conference, Zagreb,
Croatia, pp. 1-14, ISBN 978-953-346-149-6 (M33
Bogeti¢, Z., Petkovi¢, G., Stojkovié, D., Doki¢, A.
(2021). Efficient B2B account-based-marketing
response for Covid-19 time and beyond.
Proceedings of The International Scientific
Conference, Zagreb, Croatia, pp. 101-116, ISBN
978-953-346-168-7 (M33)




e Stojkovi¢, D., Dokié, A., Silva, S., Vlacic, B.
(2020), Striving for Cross-channel Synergy: A
Study of SMEs in Transition Economy.
Proceedings of the European Marketing Academy,
49th Annual EMAC Conference, Budapest,
Hungary (M33)

* Dokié, A, Stamenkovic, S., Stojkovié, D. (2021).
Maloprodaja i operaciona istrazivanja: Istrazivacke
perspektive. XLVIII Simpozijum o operacionim
istrazivanjima (SYM-OP-1S 2021), pp.433-438,
20.-23. September, Banja Koviljaga, Serbia (M33)

s Stojkovi¢, D., Bogeti¢, Z., Dokié, A (2021).
Trgovacke prakse: zakonska regulativa i uticaj na
odnose unutar lanca snabdevanja prehrambenim
proizvodima. Ekonomska politika u Srbiji i svetu u
2021: u susret globalnim Sokovima i rastucoj
neizvesnosti. Ekonomski fakultet, Belgrade, pp.
127-143. ISBN 978-86-403-1681-1 (M63)

IZBORNI USLOVI:

(izabrati 2 od 3 uslova)

ZaokruZiti blize odrednice (najmanje po jedna iz 2 izabrana uslova)

1. Stru¢no-profesionalni
doprinos

1. Predsednik ili ¢lan uredivackog odbora nauénih ¢asopisa ili zbornika
radova u zemlji ili inostranstvu.

2. Predsednik ili élan organizacionog ili nauénog odbora na nau¢nim
skupovima nacionalnog ili medunarodnog nivoa.

3. Predsednik ili ¢lan komisija za izradu zavrinih radova na akademskim
master ili doktorskim studijama.

4. Rukovodilac ili saradnik na domacim i medunarodnim naucnim
projektima.

Ispunjena odrednica 1:

* Recenzent nau¢nog Casopisa Technology in Society

*  Recenzent naucnog casopisa Journal of Journal of Family Business
Management

*  Recenzent nau¢nog Casopisa Economic Research — Ekonomska
Istrazivanja

* Recenzent naucnog ¢asopisa Management: Journal of Sustainable
Business and Management Solutions in Emerging Economies

* Recenzent naucnog ¢asopisa International Journal of Emerging
Markets

Ispunjena odrednica 2:
e Clan organizacionog odbora nau¢ne konferencije "lzazovi i
perspektive marketinga" odrzane na Zlatiboru od 3. do 5. novembra
2023. godine u organizaciji Srpskog udruZenja za marketing SEMA




e Clan programskog i organizacionog odbora XIV Interkatedarskog
skupa odrzanog u Beogradu u septembru 2024. godine u
organizaciji Ekonomskog fakulteta u Beogradu

Ispunjena odrednica 3:

Pomo¢ pri izradi zavr$nih diplomskih radova kroz uéestvovanje u dve
komisije za ocenu diplomskog rada (kandidat ne moZe ucestvovati ni kao
predsednik ni kao ¢lan komisije pri izradi master ili doktorskih radova bez
zvanja docenta za Koje se tek bira)

Ispunjena odrednica 4:

Saradnik na projektu “Building Forensic Accounting Capacity in Serbia”,
The United States Department of State, Bureau of International Narcotics
and Law Enforcement Affairs INL (2021-2025)

2. Doprinos akademskoj i §iroj
zajednici

1. Clanstvo u stranim ili domag¢im akademijama nauka, ¢lanstvo u
stru¢énim ili nau¢nim asocijacijama u koje se ¢lan bira.

2. Predsednik ili ¢lan organa upravljanja, struénog organa ili

komisija na fakultetu ili univerzitetu u zemlji ili inostranstvu,

3. Clan nacionalnog saveta, struénog, zakonodavnog ili drugog organa i
komisije ministarstava.

4. Uceice u nastavnim aktivnostima van studijskih programa (permanentno
obrazovanje, kursevi u organizaciji

profesionalnih udruzenja i institucija, programi edukacije

nastavnika) ili u aktivnostima popularizacije nauke.

5. Domace ili medunarodne nagrade i priznanja u razvoju obrazovanja ili
nauke.

Ispunjena odrednica 1:
Clan Srpskog udruZenja za marketing (SEMA)

Ispunjena odrednica 2:
e Clan Saveta Ekonomskog fakulteta u Beogradu
*  Sekretar Katedre za poslovnu ekonomiju i menadzment
e Clan Komisije za priznavanje stranih visokoskolskih isprava
e Clan Komisije za kontrolu prijemnog ispita
e Clan Disciplinske komisije (do 2024. godine)
e Clan Komisije za samovrednovanje (do 2024. godine)
e  Zamenik ¢lana Eticke komisije

Ispunjena odrednica 4:

Izvodenje velikog broja obuka na teme /novacije u procesu prodaje u
preduzeéima — unapredenje tehnika prodaje, prodaja finalnim i
profesionalnim kupcima, Inovacije u procesu nabavke i prodaje u
preduzeé¢ima

-koriscenje modernih tehnologija u procesu nabavke i Kreirarje studije
slucaja i primena u nastavi strucnih predmeta: poslovna ekonomija,




marketing i trgovinski predmeti u okviru programa za stru¢no usavriavanje
nastavnika u Srbiji.

Ispunjena odrednica 5:

e Dobitnik Tsekouras nagrade za mlade ekonomiste u 2024, godini,
dodeljene od strane ASECU organizacije.

¢ Dobitnik dva Sylffistrazivacka granta

¢ Dobitnik Sasakawa stipendije za najbolje studente doktorskih
studija

¢ Dobitnik veceg broja nagrada i stipendija od strane Ministarstva
sporta i obrazovanja, grada Beograda i Vlade Bavarske

3. Saradnja sa drugim
visokoskolskim,
nauénoistrazivackim
ustanovama, odnosno
ustanovama Kulture ili umetnosti
u zemlji i

inostranstvu

1. Rukovodenje ili u¢es¢e u medunarodnim nau¢nim ili struénim projektima
i studijama

2. Radno angazovanje u nastavi ili komisijama na drugim

visokoskolskim ili nauénoistrazivackim institucijama u zemlji ili
inostranstvu, ili zvanje gostujuceg profesora ili istraZivada.

3. Rukovodenje radom ili €lanstvo u organu ili profesionalnom udruzenju ili
organizaciji nacionalnog ili medunarodnog nivoa.

4. Ucesce u programima razmene nastavnika i studenata.

5. UgeSce u izradi i sprovodenju zajedni&kih studijskih programa

6. Predavanja po pozivu na univerzitetima u zemlji ili inostranstvu.

Ispunjena odrednica 1:

e Vodeci konsultant na projektu “Green Agenda in Serbia — Use of
geothermal energy”, UNDP Serbia (2025)

¢ Vodedi konsultant na projektu “ Financial assessment for the
Minamata convention on mercury in the Republic of Serbia" under
the “Further strengthening of national capacities for risk
management of Hazardous Substances throughout their life cycle”,
UNDP Serbia (2023)

¢ Clan projektnog tima za izradu nacrta Strategije razvoja trgovine u
Republici Srbiji do 2025. godine, Ministarstvo trgovine, turizma i
telekomunikacija (2021)

Ispunjena odrednica 2:

Gostujuéi predavac na Catdlica Porto Business School - Universidade
Catdlica Portugesa, na predmetima E-commerce (2024) i E-commerce and
Automation (2025)

Ispunjena odrednica 3:
Clan Srpske Asocijacije MenadZera (SAM) (2021-2022)

Ispunjena odrednica 4:

UcCesnik CEEPUS razmene nastavnika i studenata doktorskih studija,
boravak na Ekonomskom fakultetu u Zagrebu (2022)

Ispunjena odrednica 5:

Izvodi nastavu na zajedni¢kom programu osnovnih studija Ekonomskog
fakulteta u Beogradu i London Scheol of Economics na predmetima
Management and Innovation of E-business, Information Systems




Management | Marketing Management (prethodno je izvodio nastavu i na
predmetima: Core Management Concepts i Strategy)

ZAKLJUCAK I PREDLOG KOMISIJE

Na osnovu analize prilozenog konkursnog materijala, misljenje Komisije je da dr Aleksa Doki¢,
asistent, ispunjava sve uslove konkursa, prema rezultatima u nauéno-istrazivatkom i pedagoskom
radu, kao i prema doprinosu akademskoj i §iroj drustvenoj zajednici.

Spisak objavljenih radova dr Alekse Dokica, kao i prikaz odabranih radova, svedoce o njegovom
naucno-istrazivatkom doprinosu oblasti poslovne ekonomije i menadZzmenta, i to prvenstveno
podru¢ju omnikanalne maloprodaje, digitalizacije nabavke i upravljanja lancem snabdevanja.
Ukupno je objavio 21 rad: 1 (M14), 1 (M21), 1 (M22), 3 (M24), 6 (M33), 2 (M34), | (M42), |
(M44), 3 (M51), 1 (M53), 1 (M63).

Dr Aleksa Dokic ima viSegodiSnje iskustvo u realizaciji nastave na svim nivoima studija. Izvodi
nastavu na pet predmeta na osnovnim akademskim studijama, kao i na tri predmeta na zajedni¢kom
programu osnovnih studija Ekonomskog fakulteta i London School of Economics. Posebno
istitemo nastavno-pedagoske sposobnosti, koje su potvrdene ‘kroz visoke proseéne ocene u
zvani¢nim anketama studenata (od 4,3 do 4,51).

Dr Aleksa Doki¢ je u prethodnom periodu obavljao veliki broj funkcija na Ekonomskom fakultetu
(sekretar Katedre za poslovnu ekonomiju i menadzment, ¢lan Saveta, ¢lan Komisije za
samovrednovanje, Disciplinske komisije i drugih). Pored toga, ucestvovao je na velikom broju
nacionalnih i medunarodnih projekata, kao ¢lan projektnog tima i kao vodeéi konsultant. Takode
Je i gostujuci predava¢ na Catélica Porto Business School - Universidade Catdlica Portugesa, na
predmetu E-commerce and Automation. Recenzent je u poznatim medunarodnim &asopisima,
poput Technology in Society, Journal of Journal of Family Business Management i International
Journal of Emerging Markets, kao i dobitnik velikog broja nagrada i medunarodnih priznanja.

Na osnovu prethodno navedenih ¢injenica, Komisija smatra da dr Aleksa Doki¢, asistent, ispunjava
sve opSte, obavezne i izborne uslove, propisane zakonom i propisima Univerziteta u Beogradu, za
izbor u zvanje docenta.

Shodno tome, sa zadovoljstvom predlazemo Izbornom veéu Univerziteta u Beogradu -
Ekonomskog fakulteta da izabere dr Aleksu Dokiéa u zvanje docenta, za uZu nauénu oblast
Poslovna ekonomija i menadZment



U Beogradu,

CLANOVI KOMISIJE

/s

prof. dr Goran Petkovié

N
prof. dr Zoran Bogeti¢

Aol

prof. dr Dragan Stojkovié¢

(Q}ﬂﬂ,&d}q{@( |

~

prof. dr Mirjana Gligorijevi¢

prof. dr Blazenka KneZevi¢




